PRESSEMITTEILUNG

.Begegnungen” - Sidtirol launcht internationale
Markenkampagne

Sudtirol startet reichweitenstarkste Kampagne seiner Geschichte.
Unterstitzt in Strategie, Kreation und Media wird der Stidtirol-Vermarkter
IDM dabei von der Werbeagentur CarlNann und der Mediaagentur VIVALU.

Hamburg, den 16.10.2020 Mit der Markenkampagne
.Begegnungen” unterstreicht IDM - Innovation, Development und
Marketing — Sudtirol aus dem italienischen Bozen die vielfaltigen
Qualitaten der norditalienischen Provinz. ,Es ist der besondere
Zusammenhalt und die Verbundenheit der Menschen zur Region,
der Sudtirol von anderen Alpenregionen unterscheidet”, stellt der
CEO von IDM Erwin Hinteregger fest.

Die Printumsetzung von CarlNann verzichtet auf die tbliche
Postkartenidylle und setzt Persdnlichkeiten aus Sudtirol vor
atemberaubender Kulisse in Szene. So treffen in den Motiven ein Architekt
auf einen Handwerker, eine Winzerin auf zwei prominente Musiker, eine
Bergfuhrerin auf einen Backermeister und ein Koch auf einen Ingenieur.
Portratiert werden sie in der beeindruckenden Szenerie, zu der sie jeweils
ihren Beitrag leisten. ,Sudtirol ist so viel mehr als eine attraktive
Reiseregion”, betont Christoph Nann, CCO und Co-Owner von CarINann.
«Sudtirol punktet eben nicht nur im Tourismus, sondern ebenso in den
Bereichen Agrar, Handwerk und Industrie mit der klaren Vision, eine der
nachhaltigsten Regionen Europas zu werden. Diese Kraft bringen wir in der
Kampagne erstmals zum Ausdruck”, erganzt IDM-Chef Hinteregger.

Auch der Film, der in unterschiedlichen Versionen im TV und digital
ausgespielt wird, inszeniert diese einzigartige Mischung aus
atemberaubender Landschaft, hochwertigen Produkten und einmaligen
Begegnungen in Stdtirol.

Die Kampagne startet zunachst in Deutschland und Italien und wird wenige
Tage spater auch in Osterreich und der Schweiz ausgerollt.

Das gesamte Media-Mandat verantwortet die Mediaagentur VIVALU in
Dusseldorf und Hamburg. Mit ihrem ganzheitlichen
Kommunikationskonzept konnten CarINann und VIVALU im Frihjahr den
Pitch von IDM fiir sich entscheiden. ,Die Kampagne von Sidtirol zeigt, wie
wichtig es ist, dass Kreation und Media ganzheitlich gesehen werden, um
sich sinnvoll zu erganzen”, unterstreicht Kia Zolfaghari, CEO von VIVALU.
Im internationalen Bereich kooperieren sie mit den Werbeagenturen FCB
Milan und FCB Zrich.
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Die reichweitenstarkste TV-Kampagne in der Geschichte der IDM wird
flankiert von Online- und Print-MaBnahmen. In den kommenden Wochen
und Monaten werden dafilr unterschiedliche Printmotive in Titeln wie
.Spiegel”, ,Welt am Sonntag”, ,Stern” und ,Focus"” geschaltet.

Mit dem Grundgedanken, Stdtirol als das Land der Begegnungen zu
inszenieren, verleiht die hanseatische Werbeagentur ihrem Kunden IDM
ein neues und deutlich scharferes Image, das in allen nachfolgenden
Kampagnen vertieft und manifestiert werden soll. Das gilt auch fur
kommende Kampagnen, in deren Fokus dann die einzelnen Bereiche wie
Tourismus oder Agrar stehen werden.

Den Auftakt der Zusammenarbeit von CarINann und VIVALU machte Mitte
Mai 2020 die Kampagne #alleswaswirlieben, die zu den reichweiten- und
aufmerksamkeitsstarksten Tourismuskampagnen des Frihjahrs gehérte
und in der DACH-Region sowie Italien in Uberregionalen Printtiteln flankiert
von OOH-MaBnahmen geschaltet wurde.

Das Mandat von CarlNann und VIVALU als Leadagenturen umfasst das
Regionenmarketing von IDM Sudtirol, wozu die Bereiche Tourismus, Agrar,
Handwerk und Industrie gehdren. Hierflr verantwortet das Team von
CarINann und VIVALU die strategische Beratung, die Entwicklung,
Gestaltung und Realisierung der daraus resultierenden
KommunikationsmaBnahmen, das Accounting sowie die Planung und den
Einkauf der Werbeplatze.

Credits:

CariNann:

Christoph Nann (CCO), Jonas Pieper (Head of Planning), Patrik Hartmann
(Creative Director), Bernhard Labitzke (Creative Director), Saskia Merz
(Account Director), Nina Jansen (Account Manager), Natascha Teidler
(Head of Production), Birgit Meinhof (Senior Art Buyer)

VIVALU:

Kia Zolfaghari (CEO), Benjamin Hilsewede (CMO), Niki Athanasoula
(Director Strategy & Client Solutions), Katrin Merta (Account Director),
Corinna Macke (Senior Account Manager), Carolin Kugele (Senior Account
Manager), Yvonne Eschbach (Senior Data Analyst), Maximilian Kogge
(Einkauf), David Ommen (Senior Programmatic Operations), Adrian
Tkotsch (Senior Programmatic Operations), Karim Wélbert (Senior
Account Manager), Paskal Toutsidis (Creative Director)

Regie:
Joachim Zunke

Fotograf:
Finn Beales
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Produktion:
COBBLESTONE, Hamburg

Post Production:
COBBLESTONE, Hamburg

Sound:
Die Stube, Hamburg

Kontakt:

CarINann GmbH

Elke Jacob

M: 01523 -17 93 222
T:040-2881-1260

Mail: elke.jacob.ext@carlnann.com

CariNann GmbH, Am Sandtorkai 50, 20457 Hamburg, Germany.
Amtsgericht Hamburg HRB 8379. Geschdaftsfuhrer: Michael Carl, Christoph Nann.

Uber CariNann:

Die Boutique-Agentur ging im Juni 2018 nach einem Management Buyout zundachst als FCB
Hamburg in den vollen Besitz der beiden Geschdftsfuhrer Christoph Nann und Michael Carl
Uber. Im Juni 2020 vollzogen die beiden Inhaber die Umfirmierung in CarIlNann. Die
Agentur geht zurlck auf das Centrale Annoncen Buro Wilkens, das 1876 von William Wilkens
in Hamburg gegrindet wurde und damit Deutschlands erste Werbeagentur war. Heute
entstehen von Hamburg aus interdisziplindre, internationale und nationale Kampagnen far
Marken wie Hamburger Hochbahn, Hochland, Kolin, NIVEA, NIVEA Men, Schwartau, Sudtirol,
Yamaha u.a.. Weitere Informationen unter: www.carlnann.com, Facebook und Instagram.

Uber VIVALU:

Vivalu ist eine unabhdngige Mediaagentur mit dem Fokus auf eine ganzheitliche
Betrachtung digitaler Werbung. Gegrindet im Jahr 2013 und getrieben von Innovation,
betreut VIVALU inzwischen Markenunternehmen auf nationaler und internationaler Ebene
aus den Standorten Dusseldorf und Hamburg heraus. Grundlage der Agenturarbeit sind
die vier Kernelemente Programmatic — Data — Media — Kreation und deren Wechselwirkung
zueinander. Weitere Informationen unter: www.vivalu.com, Facebook und Instagram.
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